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Streszczenie. Walory kulturowe i przyrodnicze wystêpuj¹ce na obszarach le-
œnych kszta³tuj¹ atrakcyjnoœæ turystyczn¹ polskich lasów. W artykule wskaza-
no na koniecznoœæ rozpoznania i opisania walorów kulturowych wystêpuj¹-
cych na tych obszarach. Wydaje siê to konieczne ze wzglêdu na rosn¹ce zainte-
resowanie odpoczynkiem i rekreacj¹ ze strony spo³eczeñstwa w lasach. W opra-
cowaniu opisane zosta³y wybrane walory kulturowe wystêpuj¹ce na terenach
leœnych ziemi zamojskiej. Tereny te s¹ interesuj¹ce ze wzglêdu na zró¿nicowa-
nie przyrodnicze oraz ich ciekaw¹ i bogat¹ historiê. Skupiono szczególn¹ uwa-
gê na stosunkowo ma³o poznanych aspektach kulturowych i miejscach histo-
rycznych, m.in. na wykopaliskach, kurhanach i pomnikach, które czêsto mo¿na
spotkaæ w czasie leœnych wêdrówek. Wskazano te¿ na potrzebê promocji tych
walorów turystycznych np. poprzez organizacjê tematycznych imprez plenero-
wych. Elementy te jako sk³adniki krajobrazu leœnego w przysz³oœci mog³yby
stanowiæ podstawê do tworzenia atrakcyjnych produktów sylwaturystycznych.

S³owa kluczowe: atrakcyjnoœæ turystyczna, produkt turystyczny, walory kultu-
rowe

Abstract. The tourist attractions and tourist attraction areas of forest. The
cultural and natural values form tourist attraction of forests. We should identify
and describe all cultural values. This seems necessary because of the growing
interest in repose and recreation in the community in the forests. The paper
describes the selection of cultural values that occur in areas of the forests. The
authors focus particular attention on the relatively little known aspects of the
cultural and historical value. They also indicate the need for promotion of the
tourist attractions such as through the thematic organization of events. These
elements as components of the forest landscape in the future could form the
basis for creating the sylwatouristic products.

Keywords: cultural values, tourist attractiveness, tourist product

Wstêp
Blisko 30% powierzchni naszego kraju zajmuj¹ lasy, stanowi¹ce nasze wspólne dziedzic-

two narodowe. S¹ one wa¿nym elementem dziedzictwa kulturalnego kraju, na terenach leœnych
znajduj¹ siê pami¹tki po wielu wa¿nych wydarzeniach historycznych o skali zarówno regional-
nej jak i ogólnokrajowej. Wiele bitew w czasie naszej burzliwej historii rozegranych zosta³o
w³aœnie na terenach leœnych. Znajomoœæ tych wydarzeñ historycznych, znajomoœæ samych
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walorów kulturowych oraz umiejêtne ich promowanie odgrywa ogromn¹ rolê w rozwijaniu
turystyki na obszarach leœnych. Wydaje siê, ¿e nie wszystkie z nich s¹ dostatecznie poznane
i opisane, a z pewnoœci¹ wp³ywaj¹ na atrakcyjnoœæ turystyczn¹ obszarów leœnych i mog¹ staæ
siê wa¿nym czynnikiem, który bêdzie decydowa³ o tym czy turyœci bêd¹ wybierali las jako
miejsce, w których bêd¹ odpoczywaæ.

Celem opracowania jest ukazanie bogactwa kulturalnego wystêpuj¹cego na obszarach le-
œnych na przyk³adzie Nadleœnictwa Tomaszów jako czynnika kreuj¹cego atrakcyjnoœæ tury-
styczn¹.

Znaczenie leœnych walorów kulturowych
Las mo¿emy postrzegaæ przez pryzmat roli, jak¹ pe³ni w kszta³towaniu historii oraz kultury

spo³eczeñstwa. Las mo¿e byæ sam w sobie wartoœci¹ kulturow¹, ale mo¿e tak¿e przez oddzia³y-
wanie na wyobraŸniê inspirowaæ dzia³alnoœæ kulturow¹, która utrwala siê w formie architekto-
nicznej, rzeŸbiarskiej, malarskiej, literackiej czy muzycznej (Wiœniewski 2010). Dziedzictwo
kulturowe jest nieod³¹cznym elementem towarzysz¹cym rozwojowi ka¿dego narodu. Definiu-
je i okreœla poszczególne spo³ecznoœci. Mówi¹c o dziedzictwie kulturowym mamy na myœli
dorobek danej grupy spo³ecznej, œlady dzia³alnoœci ludzkiej w zakresie wielu dziedzin takich
jak edukacja, sztuka czy architektura. Dziedzictwo kulturowe mo¿e mieæ wymiar materialny
i niematerialny. Przyk³adami elementów materialnych s¹ pozosta³e po naszych przodkach oraz
wspó³czesne budowle architektoniczne czy dzie³a sztuki. Do wartoœci niematerialnych zalicza
siê natomiast przekazywane z pokolenia na pokolenie wartoœci duchowe, etyczne, obyczajowe,
patriotyczne oraz religijne. S¹ one istotnym Ÿród³em informacji o sposobie ¿ycia grup spo³ecz-
nych. Walory kulturowe wed³ug Jêdrysiaka (2008) maj¹ szczególne znaczenie równie¿ w tury-
styce, s¹ wyznacznikiem atrakcyjnoœci regionów turystycznych i podstaw¹ jakoœci produktu
turystycznego. Ze wzglêdu na ich genezê nazywane s¹ antropogenicznymi, czyli powstaj¹cymi
w wyniku dzia³alnoœci cz³owieka. Wraz z walorami przyrodniczymi s¹ bardzo czêsto przed-
miotem zainteresowania turystów i wycieczkowiczów. S¹ tak¿e nieod³¹cznym elementem atrak-
cyjnoœci turystycznej danego obszaru, w tym tak¿e lasów. Do najczêœciej wystêpuj¹cych walo-
rów kulturowych polskich lasów nale¿¹ przede wszystkim obiekty materialne takie jak: zabyt-
kowe leœniczówki, domki myœliwskie, izby pami¹tek i techniki leœnej, oœrodki kultury leœnej,
muzea.

Las jest tak¿e natchnieniem, Ÿród³em inspiracji artystów, miejscem wielu wystaw i werni-
sa¿y. Sam fakt istnienia lasu œwiadczy o tym, ¿e jest naszym wspólnym dziedzictwem narodo-
wym. Na lasy mo¿na patrzeæ poprzez ich aspekt historyczny i patriotyczny, to w³aœnie na tere-
nach leœnych rozegranych zosta³o wiele bitew, by³y tak¿e miejscem schronienia dla partyzan-
tów w czasie I i II wojny œwiatowej.

Atrakcyjnoœæ turystyczna a produkt sylwaturystyczny
Atrakcyjnoœæ turystyczna to w³aœciwoœæ obszaru lub miejscowoœci wynikaj¹ca z wystêpu-

j¹cego na jego terenie zespo³u cech przyrodniczych lub pozaprzyrodniczych, stanowi¹ca o za-
interesowaniu ze strony turystów lub wycieczkowiczów. Na atrakcyjnoœæ turystyczn¹ danego
obszaru, w tym tak¿e obszaru leœnego wp³ywaj¹ przede wszystkim: walory turystyczne, zago-
spodarowanie turystyczne oraz dostêpnoœæ komunikacyjna. Jak ³atwo zauwa¿yæ elementy
kszta³tuj¹ce atrakcyjnoœæ turystyczn¹ s¹ powi¹zane z zagadnieniami opisuj¹cymi produkt tury-
styczny. Niemo¿liwe jest bowiem budowanie produktów turystycznych bez obecnoœci atrakcji
(walorów) turystycznych.

Ogó³ walorów turystycznych danego regionu tworz¹ walory przyrodnicze i walory kulturo-
we. S¹ to elementy kluczowe z punktu widzenia budowy produktu turystycznego. Produkt
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turystyczny dotycz¹cy obszarów leœnych nazywany jest produktem sylwaturystycznym. Budo-
wa produktu turystycznego jest skomplikowana, autorzy podaj¹ wiele propozycji definicji
tego zagadnienia. Zdaniem Altkorna (2005) produktem turystycznym jest miejsce w hotelu,
wycieczka krajoznawcza, pobyt w uzdrowisku, zwiedzanie (...) a tak¿e walory turystyczne,
jakie wystêpuj¹ w danym miejscu. Produkt sylwaturystyczny produkt sk³ada siê z produktu
pierwotnego i wtórnego. Produkt pierwotny stanowi¹ walory kulturowe i przyrodnicze ob-
szarów leœnych. Walory przyrodnicze powstaj¹ najczêœciej bez ingerencji cz³owieka i zalicza
siê do nich: w³aœciwoœci zdrowotne i bioterapeutyczne lasów, formy ochrony przyrody, bogac-
two runa leœnego, owoce, zio³a, piêkne dojrza³e drzewostany. Do elementów kulturowych nale¿¹:
oœrodki kultury i edukacji leœnej, miejsca o znaczeniu historycznym (takie jak: cmentarze, mogi-
³y, miejsca martyrologii), stanowiska archeologiczne, czêsto jeszcze nie zbadane oraz zabytkowe
budowle.

Produkt wtórny to urz¹dzenia turystyczne, œrodki i us³ugi komunikacyjne gwarantuj¹ce
dostêpnoœæ do produktów pierwotnych. Przy kreowaniu produktów sylwaturystycznych ko-
nieczne staje siê spe³nienie dwóch warunków, po pierwsze rozpoznanie i opisanie produktów
pierwotnych, w tym przypadku walorów kulturowych oraz zapewnienie dostêpnoœci do nich
w formie odpowiedniego zagospodarowania rekreacyjnego. Wyró¿nia siê trzy rodzaje elemen-
tów zagospodarowania rekreacyjnego: powierzchniowe (parkingi, place zabaw, polany, pla¿e),
punktowe (punkty widokowe, informacyjne) oraz liniowe (œcie¿ki edukacyjne, rowerowe, do
jazdy konnej, zdrowia i inne).

Przyk³ady promocji walorów kulturowych
Na terenie Nadleœnictwa Tomaszów mo¿emy znaleŸæ wiele przyk³adów walorów kulturo-

wych. Wiêkszoœæ z nich ma charakter historyczny. Wynika to z historii terenów administrowa-
nych przez nadleœnictwo. W przesz³oœci czêœæ z nich nale¿a³a do dóbr Ordynacji Zamoyskich.
W czasie, gdy Pañstwo Polskie zniknê³o z map Europy, ziemie te w³¹czone zosta³y do zaboru
rosyjskiego. W czasie II wojny œwiatowej lasy tomaszowskie by³y œwiadkiem wielu regular-
nych bitew rozegranych w kampanii wrzeœniowej. Historycy okreœlaj¹ je jako bitwy pod Toma-
szowem Lubelskim, nale¿¹ce do najwiêkszych walk stoczonych z wojskami niemieckimi we
wrzeœniu 1939 roku. Wydarzenia te t³umacz¹ genezê wielu cmentarzy, pomników, grobów czy
krzy¿y znajduj¹cych siê w tomaszowskich lasach. Obok cmentarzy polskich s¹ równie¿ pozo-
sta³oœci cmentarzy ukraiñskich, wynika to z po³o¿enia geograficznego tych terenów, granica
nadleœnictwa czêœciowo pokrywa siê z granic¹ Polski z Ukrain¹. W przesz³oœci obszary te by³y
zamieszka³e przez Polaków,Ukraiñców oraz ¯ydów, w wyniku wojen oraz póŸniejszych wy-
siedleñ sytuacja zmieni³a siê i obecnie zdecydowana wiêkszoœæ mieszkañców to Polacy.
W Programie Ochrony Przyrody dla Nadleœnictwa Tomaszów sporz¹dzonym na okres
01.01.2010-31.12.2019 znajduje siê ewidencja walorów cennych ze wzglêdów kulturowych
i historycznych. Oprócz cmentarzy pochodz¹cych z XIX i XX wieku w lasach nadleœnictwa
znajduj¹ siê liczne cmentarzyska kurhanowe, czêœæ z nich jest pozosta³oœci¹ Grodów Czerwieñ-
skich. Cmentarzysko kurhanowe w Woli Gródeckiej, w £osiñcu i w Rudzie ¯elaznej wpisane s¹
do rejestru zabytków. Zbiorcze zestawienie tych obiektów zosta³o zaprezentowane w tab. 1.

Na szczególn¹ uwagê zas³uguj¹ stanowiska archeologiczne odkryte w 2002 na terenie le-
œnictwa Ulów. Przeprowadzone badania archeologiczne œwiadcz¹ o wystêpowaniudwóch osad
oraz cmentarzyska kurhanowego nale¿¹cego do œredniowiecznego ludu germañskiego Heru-
lów. Badania prowadzone s¹ przez archeologów i studentów UMCS w Lublinie. Herulowie to
lud germañski, który w III wieku wêdrowa³ przez Europê, z terenów obecnej Szwecji na po³u-
dnie kontynentu. By³o to plemiê wojownicze, wielu mê¿czyzn by³o p³atnymi najemnikami ar-
mii w Cesarstwie Rzymskim. Doœæ powszechnie znane by³y przypadki sk³adania ofiar z ludzi.
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Tab. 1. Przyk³ady obiektów kultury materialnej w Nadleœnictwie Tomaszów (opracowanie w³asne)
Table 1. Examples of objects of the material culture in Tomaszów Forest District

Lp. Rodzaj obiektu Opis obiektu (geneza)

1 Cmentarzyska kurhanowe 42 kopce

2 Kurhany i kopce ziemne 4 kurhany

3 Cmentarze z I Wojny Œwiatowej

z II Wojny Œwiatowej

ukraiñski

4 Pojedyncze mogi³y i groby z Powstania Styczniowego

¿o³nierzy radzieckich

pozosta³oœci po cmentarzu ukraiñskim

z II Wojny Œwiatowej

5 Bunkry pozostaloœci po tzw. „linii Mo³otowa”

6 Kapliczki i figury bezimienne

7 Studnie kamienne pozostaloœci po dawnej wsi

8 Pomniki i obeliski upamiêtniaj¹ce bohaterów poleg³ych w walkach

o niepodleg³oœæ Polski

9 Stanowiska archeologiczne pozosta³oœci po osadzie Herulów
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Fot. 1. Festyn archeologiczny w miejscowoœci Ulów 2008 r. (z archiwum Szko³y Podstawowej w Ulowie)
Photo 1. The archaeological festival – Ulów 2008



W wyniku prowadzonych prac archeologicznych odkryto ceramikê, fragmenty grotów, szk³o,
ozdoby oraz monety rzymskie. Jest to pierwsze odkryte stanowisko Herulów na terenie Polski.

W 2008 roku w miejscowoœci Ulów studenci i archeolodzy zorganizowali festyn archeolo-
giczny, w przygotowaniu którego brali udzia³ tak¿e miejscowi leœnicy.Wydarzenie to mia³o na
celu zaprezentowanie i przybli¿enie zwyczajów kultury ludów œredniowiecznych zamieszku-
j¹cych te tereny. Jego odbiorcami byli g³ównie mieszkañcy pobliskich miejscowoœci oraz m³o-
dzie¿ szkolna i gimnazjalna. W trakcie festynu m³odzi archeolodzy prezentowali techniki wy-
robu przedmiotów codziennego u¿ytku, bi¿uterii, ozdób, broni. Uczestnicy sami mogli spróbo-
waæ swych si³ przy wytwarzaniu glinianych naczyñ czy poznaæ tañce naszych przodków. Za-
prezentowano tak¿e zbroje, w których walczyli Herulowie, przedmiotem prezentacji by³ te¿
rytua³ palenia cia³.

Podsumowanie
Szans¹ na rozwój turystyki na terenach leœnych jest bogactwo kulturowe tych terenów.

Obecnie obserwuje siê coraz wiêksze zainteresowanie spo³eczeñstwa realizacj¹ odpoczynku
na terenach leœnych. Odpowiedzi¹ na to zapotrzebowanie mo¿e byæ oferta zawieraj¹ca produk-
ty turystyczne w ró¿nych formach. Mog¹ byæ to ró¿nego rodzaju us³ugi, takie jak oprowadza-
nie wycieczek lub klientów indywidualnych lub organizacja tematycznych imprez plenero-
wych, tematem których mog¹ byæ walory kulturowe danego obszaru. Przy organizacji imprez
turystycznych czêsto konieczna jest wspó³praca wielu instytucji. Czêsto doœwiadczenie i wie-
dza leœników jako gospodarzy staje siê pomocna przy realizacji tego typu przedsiêwziêæ. Wie-
dzê tê mo¿na przekazywaæ spo³eczeñstwu w ró¿nych formach edukacji.
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